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Bakgrund — Metod

e Uppdragsgivare:
e Uppdrag:

e Undersokningsperiod:
e Metod:

e Antal intervjuer:

e Svarsfrekvens:

Mora Kommun / Sprida Reklambyra

Undersokning av synen pa Mora bland boende och

verksamma i kommunen.
Vecka 5-6, 2011
Telefonintervjuer

Totalt 375 intervjuer, fordelade pa:
- 300 intervjuer med privatpersoner

- 55 intervjuer med representanter for naringslivet
- 20 intervjuer med beslutsfattare inom kommunen
(i undersokningen kallade "Beslutsfattare”)
Allmanheten: 84% (300 av 356 har velat deltaga)
Naringslivet: 89% (55 av 62 har velat deltaga)

@ Carat




HELHETSUPPFATTNINGEN

OM MORA




Sammanfattande installning

Vilken dr din sammanfattande instdllning till Mora?

Nyinflyttade (som bott i Mora max 3 ar)

11% 67% 22%

64
60
56

v llmanh
40 MW Allmanheten

W Naringslivet

29 29
Il Beslutsfattare

12
7
o e
— L

Mycket negativ.  Huvudsakligen Varken positiv Huvudsakligen Mycket positiv
negativ eller negativ positiv

Den ”interna” installningen till Mora i stort ar valdigt tydligt positiv. Det galler oavsett
om man ar privatperson, arbetar i naringslivet eller ar beslutsfattare inom kommunen.
Det ar endast 3 procent som har en negativ installning.
Fordelningen av betygen bland allmanheten ser i stort lika ut oavsett alder pa
@ Carat respondenterna.
Det géller daven for de som ar relativt nyinflyttade och som har bott i Mora i hogst 3 ar.
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Mora jamfort med andra kommuner

Hur bra tycker du att Mora dr jimfért med andra kommuner?
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Mycket samre Varken samre eller Mycket battre Vet gj
battre

| direkt jamforelse med andra kommuner, sa tycker dock den stérsta delen (71%) av
allmanheten ar Mora ar varken samre eller battre an andra kommuner.
Detsamma galler for majoriteten 58% av naringslivet. Har ar det dock en storre andel

“ 5% (40%) som tycker att Mora ar battre an andra kommuner.
Carat Bland beslutsfattarna sa tycker majoriteten (65%) att Mora ar battre an andra
kommuner.



Spontana associationer

Vad associerar du spontant med Mora i stort?

Allmanheten




Spontana associationer

Vad associerar du spontant med Mora i stort?

Vasaloppet
Idrotten/Skidakningen/Hockeyn
Naturen

Dalahastar
Trevligt/Sammanhallning/Valordnat
Hemma

Turismen

Zornmuseéet

Siljan

Bra naringsliv/industrier

Stark tradition/starka varumarken
Moraknivar

Kulturen

Lagom stort/litet

Bra utbud/Allt finns

Mycket aktivitet/framatanda/Expansivt
Dalarna

Lugnt

Bra for ungdomar/barn

Annat

Ingenting

Vet gj
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Associationerna ar
valdigt lika internt och
externt.

Runt 60% associerar
Mora till Vasaloppet.

Darefter ar det lite for
langt ned till de andra
associationerna.

Idrotten och naturen
ar det som tydligt
kommer pa platserna
darefter internt.
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Associationer SyDOvele

Vad associerar du med Mora kommun?

Vasaloppet/VVasaloppsmal
Dalarna/Dalabygd/Landet/Inlandet/Landskapet
Dalahast

Ishockey/Mora IK

Knivar/Morakniv

Anders Zorn/Zornmuseum/Zorngarden
Midsommar/Midsommarfirande/Sommar
Mora-Nisse

Siljan

Skidor

Ovrigt

Vet ej/ Inget svar

© Synovate 2008

@ Carat



Spontana associationer

Vad associerar du spontant med Mora i stort?

NARINGSLIVET

- Hockey, Vasaloppet och vintersasong.

- Turism, 6ppenhjartligt, fin natur.

- Vasaloppet, Siljan, dalah&astar.

- Zornmuseéet, Vasaloppet, idrott, natur och kultur.

- Skidakning, kultur, natur, industri, livskvalitet.

- Framatanda och tradition.

- En kommun pa frammarsch.

- Idrottsstad, Vasaloppet.

- Vasaloppet, dalahastar och Mora IK.

- Skidakning, Vasaloppet, turismen.

- Vasaloppet, bra foretagsklimat.

- Bra kommun, vacker natur och bra naringslivsklimat.

- Bra foretagaranda, turismen kring Vasaloppet, trahastar.

- Vasaloppet och foretagsvanligt.

- Hemkommun, centralt mitt i Sverige, latt att ta sig till Stockholm, fin natur och mycket
mojligheter.

- Friskvard, aktivt levnadssatt, miljotankande, energifokus.

- Skidakning, friskvard, vacker natur.

- Turister, Vasaloppet, dalahastar och fin natur.




Spontana associationer

Vad associerar du spontant med Mora i stort?

BESLUTSFATTARE

- Bra fritidsysslor, bra kommun, mycket arrangemang och bra arbetsmilj6.

- Frihet, mycket trevligt stélle att bo pa.

- Mojligheter, natur, frihet, utveckling, sport.

- Vasaloppet, Siljan, handelsort, morakniven.

- Smastad med stora naturtillgangar, bra stélla att bo pa.

- Hemkommun, Vasaloppet, Mora IK, kdnda foretag, Tomteland och Gesunda.

- Vinter, Vasaloppet, kultur, idrott, turism, natur, historia, briljant, Zorn, folkdrékter, musik
och entreprendrskap.

- Skidakning och friluftsliv.

- Sport, kultur, friluftsliv.

- En kommun med manga friluftsmajligheter, idrottskommun, turister, beséksnéaring.

- Vasaloppet, Zorn.

- Vasaloppet, kultur, idrottsstad, vacker natur.

- Vasaloppet, vinter, idrottsliv, bra natur, vacker ort.

- Fritidsort, foretagsam.

- Vacker natur, trevligt, lokalt, Vasaloppet, kultur, friluftsliv och narhet till allt.

- Kultur och kvalité, skén ort, fritid och natur.

- Idrotts- och fritidskommun, Vasaloppet, dalahastar, Anders Zorn.

- Hander mycket i Mora, idrott, kultur och musik.

- Bra natur, framtidsgladje och en ort som ar i utvecklingsfasen.

- Bra kommun med gott rykte, fin miljo.




Styrkor jamfort med andra kommuner i stort

Vilka styrkor tycker du att Mora har jimfért med andra kommuner i stort?

Naturen

Lagom stort/litet
Idrotten/Skidakningen/Hockeyn
Turismen

Vasaloppet
Trevligt/Sammanhalining/Valordnat
Bra néaringsliv/industrier

Bra utbud/Allt finns

Geografiska laget/Bra kommunikationer/resmojligheter
Mycket aktivitet/Framatanda/Expansivt
Bra fér ungdomar/barn

Kulturen

Sjukvarden/Stort sjukhus

Gott om arbetstillfallen

Annat

Ingenting

Vet gj
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Den framsta upplevda
styrkan hos Mora hos
allmanheten ar
tillgangen till naturen
och méjligheten till
friluftslivet.

Darefter kommer att
det ar en lagom
storlek pa stan. Som
bade gor att det
mesta som man
behover finns,
samtidigt som det ar
en trevlig stamning i
stan.

Mojligheten till
sportaktiviteter ar
ocksa central.

Relativt fa néamner
spontant kulturen.



Styrkor jamfort med andra kommuner i Dalarna

Vilka styrkor tycker du att Mora har jimfért med andra kommuner i Dalarna?

Turismen
Idrotten/Skidakningen/Hockeyn
Vasaloppet

Geografiska laget/Bra kommunikationer/resmojligheter
Bra néringsliv/industrier

Naturen

Lagom stort/litet

Bra utbud/Allt finns

Mycket aktivitet/framatanda/Expansivt
Sjukvarden/Stort sjukhus

Bra for ungdomar/barn

Narheten till Siljan
Trevligt/Sammanhallning /Valordnat
Gott om arbetstillfallen

Stark tradition/starka varumarken/Valkant
Kulturen

Dalahasten

Zornmuséet

Annat

Ingenting

Vet gj

6‘ Carat
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UPPFATTNINGEN OM

SPECIFIKA OMRADEN




Detaljattityder - Allmanheten

Hur vil instdmmer du i féljande pdastaende om Mora?

En framtidskommun

Ett expansivt naringsliv

Bra mojligheter till vard/omsorg

Bra mojligheter avseende
skola/utbildning

Enidrottsstad

En kulturstad

Bra nojesutbud

Bra utbud av restauranger

En trevlig stad

0 20 40 60 80 100
%

B 5=Instammer helt M4 13 K2 4 1=Instammer inte alls M Vet gj

@ Cal’at Det ar framforallt Mora som en trevlig stad och en idrottsstad som far
bast betyg. Tillsammans med att det ar en framtidskommun.
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Detaljattityder - Allmanheten

Hur viil instémmer du i féljande pdstdende om Mora? Oversikt 6ver de som givit betyg 4-5
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Detaljattityder Mora kommun synovate
Totalt jamfért mot alder
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——46-59
—— 60+

Bas: Kéanner till Mora kommun
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Detaljattityder - Naringslivet

Hur vil instdmmer du i féljande pdastaende om Mora?

En framtidskommun
Ett expansivt naringsliv

Bra mojligheter till vard/omsorg

Bra mojligheter avseende
skola/utbildning

Enidrottsstad

En kulturstad

Bra ndjesutbud

Bra utbud av restauranger

En trevlig stad

@ Carat
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Viktigt att naringslivet i stor utstrackning ser Mora som en
framtidsstad med ett expansivt naringsliv.



Detaljattityder - Beslutsfattare

Hur vil instdmmer du i féljande pdastaende om Mora?

En framtidskommun

Ett expansivt naringsliv

Bra mojligheter till vard/omsorg

Bra mojligheter avseende
skola/utbildning

En idrottsstad

En kulturstad

Bra nojesutbud

Bra utbud av restauranger

Entrevlig stad

0 20 40 60 80 100
%

M 5=Instammer helt M4 13 K2 4 1=|nstammer inte alls ™ Vet g

@ Cal’at Beslutsfattarna delar allmanhetens uppfattning i stor utstrackning.



FORUTSATTNINGAR

FOR

VERKSAMHETER



Forutsattningar for verksamheten

Hur bra tycker du att forutsdttningarna ér i Mora fér att bedriva den verksamhet/bransch som du befinner dig i?

100 =
80 B
60 -
& M Handel
40 36 - ,
e 30 K Teknik
M Besoksnaring
20 B
0 -;| i
Mycket daliga Ganska daliga Varken bra eller Ganska bra Mycket bra
daliga

En tydlig majoritet oavsett bransch tycker att det ar ganska eller mycket

, bra férutsattningar for att bedriva sin verksamhet. Valdigt fa tycker att
@ Ca]_"at de har daliga forutsattningar.



Extra uppskattade mojligheter

Vad uppskattar du extra mycket med méjligheterna att bedriva verksamheten?

BESOKSNARINGEN

- Tillgangligheten till alla myndigheter.

- Folkets tacksamhet att nagot har hant.

- Kommunen samarbete med naringsidkarna.

- Turismen gor att foretaget lever.

- Bra foretagsklimat och de satsar pa smaféretagarna.
- Mycket turister som gynnar foretagen.

- Det ar en positiv utvecklingsandai kommunen.




Extra uppskattade mojligheter

Vad uppskattar du extra mycket med méjligheterna att bedriva verksamheten?

HANDELN

- Narheten till allt, storleken pa kommunen.

- Att det & mycket trafik genom orten.

- Att det ar lamplig storlek pa kommunen.

- Bra samarbete mellan kommun och féretag.

- Att det & mycket turister som kommer aret runt.

- Bra foretagsklimat och bra turism.

- Att det ar valdigt mycket folk pa sommaren.

- Den riktar in sig pa en speciell malgrupp som uppskattar det.

- Hyfsat avstand till Stockholm och far kunder dar ifran.

- Att vi far positiv uppmarksamhet och att foretagarna blir sedda och folk lyssnar pa
foretagen.

- Att det &r ett bra naringsliv, foretagsvanligt och att det ar mycket pa gang, det hander
mycket.

- Bra foretagsklimat och néringsliv.




Extra uppskattade mojligheter

Vad uppskattar du extra mycket med méjligheterna att bedriva verksamheten?

TEKNIKFORETAG

- Foretagsvanligt.

- Bra bemoétande av kommunen.

- Mycket folk som flyttar hit.

- Att man slipper pendla.

- Foretagsvanligt och bra arbetskraft.

- Man far stéd av kommunen, finns en framtidstro.

- Finns en narhet till allt, finns ett kontaktnat.

- Bra kommunikationer mellan Stockholm och Mora.

- Mycket smaforetagare som man kan fa hjalp av.

- Att det finns mycket smaféretagare.

- Friskvarden ar valdigt brai Mora och da ar det trevligt att ha foretag i Mora.
- Att man kanner alla och att man bygger upp kontaktnat.

- Lojal personal pa orten, kommunledning som ar intresserade av att utveckla naringslivet.
- Bra foretagsklimat.




FRITIDSAKTIVITETER




Fritidsaktiviteter under vintern

Vad tycker du om utbudet av fritidsaktiviteter som finns att gora i kommunen under vintern?

60
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30 W Naringslivet
1 Beslutsfattare
16 16
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Mycket daligt Ganska daligt  Varkenbra Ganska bra Mycket bra Vet ej

eller daligt

Mojligheterna till fritidsaktiviteter under vintern ar tydligt uppskattade.

Det aktiviteter som framférallt lyfts fram ar skidakningen tillsammans
g Carat med skridskor och ishockey.



Fritidsaktiviteter under sommaren

Vad tycker du om utbudet av fritidsaktiviteter som finns att géra i kommunen under sommaren?
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eller daligt

Sommaraktiviteterna ar ocksa uppskattade, fast far lite storre andel

neutrala betyg.
9 Carat De aktiviteter som framférallt lyfts fram som uppskattade har ar
méjligheten att vandra, cykla, fiska och bada.
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Information om aktiviteter och events

Tycker du att du far bra information om stérre events och aktiviteter som hénder i Mora?
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Nej, mycket dalig Nej, ganska dalig Varkenbraeller  Ja, ganska bra Ja, mycket bra
dalig

55

Informationen om aktiviteter och events anses i stort vara ganska bra.

De ar valdigt fa som saknar nagon konkret information. Bland de som

g‘ Carat inte ger det hogsta betyget sa beror det snarare pa att de vill ha MER
information.

M Allmanheten
M Naringslivet

1 Beslutsfattare



Marknadsforing till turister

Vad tycker du om den externa marknadsféring som gérs av Mora foér att locka turister till besék?
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52 procent av allmanheten tycker att den externa marknadsforingen i

syfte att locka turister till Mora fungerar bra i dagslaget.
Naringslivet ar dock lite mer neutralt installda.



Marknadsforing till potentiella inflyttare

Vad tycker du om den externa marknadsféring som gors av Mora for att locka fler personer till att boséitta sig och arbeta i Mora?
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0 B Allmanheten

M Naringslivet

5022 1 Beslutsfattare
54 5
Mycket ddlig  Ganska dalig  Varken bra Ganska bra Mycket bra Vet ej
eller dalig

Det ar 6verlag lite mer neutralt intryck till marknadsforingen som syftar

till att locka potentiella inflyttare till Mora.
g‘ Carat



Extra uppskattat med marknadsforingen

Vad tycker du dr extra bra med marknadsféringen?

ALLMANHETEN

- De lockar med skidakning vilket gor att mycket folk vill komma hit.

- Vasaloppet, samt att det skickas folk ut i landet for att marknadsfora Mora.

- Det ar for att du far en bild av din kommun, vad som finns har.

- Erbjuder folk frdn andra stader jobb i Mora.

- Rekommendationer och jamférelser med andra kommuner.

- De gar ut till andra orter och informerar. De lockar hit turister.

- Fritidsaktiviteterna, t.ex. Vasaloppet.

- D& far man reda pa lite vad som finns héar i Mora. Det ar valdigt viktigt. Om naturen, arbetet
och skolan.

- De forsoker pa alla satt och vis for att locka hit turister.

- De ar ute pa massor och visar sig.

- De forsoker sa gott de kan. De gor valdigt mycket for alla.

- Har mycket att erbjuda bade sommar och vinter.

- Den far folk att flytta hit.

S C' - - Nar ut brett och nationellt - Bra pa att lyfta fram events - Bra bilder / layout
&I al at - Lockar till inflyttning - Bra pa att lyfta fram naturupplevelsen - Bra hemsida
- Lockar turism - Modern och uppdaterad




Extra uppskattat med marknadsforingen

Vad tycker du dr extra bra med marknadsféringen?

ALLMANHETEN

- Moras hemsida.

- Att kataloger skickas ut i landet.

- Den gor att folk faktiskt flyttar till Mora.

- Det flyttar unga familjer till Mora tack vare den.

- Att de far med naturen, kulturen och Vasaloppet.

- Det ar bra, men kunde vara battre. For idag star Vasaloppet for storsta delen, den star inte
kommunen for.

- Informativ och marknadsfor i storre kretsar i hela landet.

- Vasaloppet, dalahasttillverkning, Zornmuseets utstallningar, midsommarfirande.

- Att de ar intresserade av att fa hit mer folk.

- Det ar bra att de far fler att komma hit.

- Det ar bra att den nar allai Sverige.

- Det ar bra att de fokuserar pa Vasaloppet och andra events.

- Folk kommer hit och det gynnar foretagarna.




Extra uppskattat med marknadsforingen

Vad tycker du dr extra bra med marknadsféringen?

ALLMANHETEN

- De visar upp sig dar det ar mycket folk i rorelse.

- De ar duktiga med hemsidor.

- Marknadsforingen kanns uppdaterad, vilket lockar folk.

- Att de sager att Mora ar en aktiv stad.

- Att man forsoker locka barnfamiljer och andra malgrupper som behovs i Mora.

- Det ar en ganska modern marknadsféring.

- De brukar ha valdigt mycket bilder fran alla strander pa sommaren och vintern for att
locka turister. De ar duktiga pa att poangtera narheten till manga andra saker ocksa.

- Att de tar de vackra bilder som gor staden lockande.

- De tanker mycket framat. Ser de nagot problem sa fixar de det. De gor bra ifran sig.

- Lantbygden och den klassiska svenska sommaren.

- Hemsidan, de skriver bra och utforligt.

- De ar duktiga pa att utnyttjatider och events da det hander mycket i Mora.

- Marknadsforingen visar ju hur fint vi har det har med naturen. Det visar ju att de jobbar
mycket pa det. Att det lockar hit manga turister.




Extra uppskattat med marknadsforingen

Vad tycker du dr extra bra med marknadsféringen?

NARINGSLIVET

- Att det syns pa ratt satt.

- Relativ stark och att den ar i samlat grepp.

- Att det lockar mer turister och folk till Mora.

- Den ger rétt bild av Mora.

- Man fokuserar pa naringslivet.

- Att de ar ute runt om i Sverige och marknadsfor sig i olika stader.

- Den visar de starka varumarkena for Mora kommun.

- Att de lyckas locka mer turister.

- Visar Mora pa ett positivt satt.

- Folket kdnner igen Mora genom sina starka varunamn.

- Det starker varumarket.

- Mora har starka varumarken, miljon pa sommaren ar val kant.

- Att man har forstatt att det ar viktigt att man gor det, att man ska lagga ner mer resurser
pa att fa mer folk att besoka oss och flytta hit.

- Att de satter Mora pa kartan.

- Traffar ratt

ay ~
&' Carat - Lyfter fram varumarken

- Lockar turister




Extra uppskattat med marknadsforingen

Vad tycker du dr extra bra med marknadsféringen?

BESLUTSFATTARE

- Lyfter fram de starka sidorna som finns i Mora, varumarken, kultur och fritid.

- Att den ar positiv och man framhéaver den natur och det omrade som man lever och bor i.
Att man framhaver de klimat som finns i Mora nar det géller arbetsmarknad m.m.

- Att det leder till resultat.

- Att man visar upp att det finns en bredd av aktiviteter och arbetsgivare.

- Att man lyckas férmedla den bilden som man vill férmedla.

- Den sander ratt budskap.

- Visar de starka varumarkena.

- Den sker samlat, duktiga pa att visa varumarket Mora.

- Att man framhaller Mora som en positiv ort.

- De visar de starka varumarkena.

- De satsar pa att visa varumarkena for storre stader och visar att Mora har bra naringsliv
och féretagsklimat.

- Fokuserar pa omraden som bra vard och omsorg, god kommunikation och naturen.

Samma installning som naringslivet i stort

5
&' Ca}fat - Lyfter fram varumaérken.

- Lyfter fram naringslivet och jobbmojligheter.




Forbattringar avseende marknadsforingen

Vad tycker du behéver forbéttras avseende marknadsféringen?

ALLMANHETEN

- FA med mer positiva reportage i pressen. Synas mer i TV. Lite battre hemsida.

- Visa upp Mora kommun battre, mer information och mer synliga.

- Ha nagot jippo under Vasaloppet.

- Lyfta fram de fordelar som finns.

- Ga ut mer rikstackande och forsdka framhéava vara fordelar.

- Na ut till fler. Fler annonser.

- De borde satsa pa mer jobb, dd kommer det sékert fler manniskor.

- Att den ska na ut mer.

- Forsoka fa yngre att flytta hit, locka med ungdomsaktiviteter.

- Man maste kunna erbjuda jobb om man marknadsfor for att locka personer till att bosatta
sig och arbeta har. Oppen forskola varje dag i veckan.

- Det borde ga ut i lokalpressen, smaannonser i andra tidningar som lockar folk, och hitta
pa storre aktiviteter som gar ut i andra kommuner.

-Bredare utbud av vad Mora har att erbjuda.

- De borde battra pa sina hemsidor och de borde sticka ut mer i storre tidningar.

- Man ska inte kora pa Vasaloppskonceptet, Mora har mer att erbjuda an sa.

- Erbjuda nagot till folket som kommer hit, men aven férsoka fa tillbaka t.ex. studenter som
studerar i andra stader.

sy C - Fa som har egna konkreta forslag.
arat - N3 ut mer!

- Tydligare med fordelarna Mora har.




Forbattringar avseende marknadsforingen

Vad tycker du behéver forbéttras avseende marknadsféringen?

NARINGSLIVET

- Tydligheten.

- Sakerstalla skola, vard och omsorg. Att Mora &r béattre an andra kommuner.

- Mer aggressivt, mer reklam for att locka dit mer foretag och industrier.

- Borde marknadsfora det lite mer verklighetsbaserat och inte bara sitta pa ett kontor och

bestamma.
- Man maste ha exempel, visa alla positiva saker med friluftslivet och naturen. Satta lite liv

pa landsbygden.

BESLUTSFATTARE

- Mera aktiviteter utanfor lanet.
- Bli tydligare vilken typ av livskvalitet det finns i Mora.

a2\ C - Tydligare!
arat - Mer exempel pa aktiviteter.




O

Jobb viktigast for beslut om flytt till Mora kommun synovate

Research reinvented 1

Om du ténker dig att du ska flytta, och har valt att flytta till Mora. Vad skulle i sa fall vara
avgorande for ditt beslut att flytta till just Mora?

Svart att se mig sjalv flytta till Mora
Absolut inte tanka mig flytt till Mora
Jag och min partner har battre jobb
Alt fa en chans att bo ndra naturen
Att familjen konmer att ma bra
Jag/vi gllar Mora

Jag har ett "béttre” jobb an idag

Bade jag och nin partner har ett jobb
Alt fa gbra en nystart

Annat

6‘ Carat



Rekommendationsbenagenhet

Skulle du kunna rekommendera personer som inte dr bosatta i Mora att flytta hit?

100

% .
M Allmanheten

W Naringslivet

1 Beslutsfattare

3 1 2
i —
Nej Ja, eventuellt Ja, defintivt Vet ej

En klar majoritet ar sa ndjda med Mora att de definitivt skulle kunna

P tanka sig att rekommendera andra att flytta in.
9" Carat Endast 3 procent sager att de inte skulle ge rekommendationer.



"MORABON?”



Profilen pa den typiske "Morabon”

Hur skulle du beskriva en typisk ”Morabo”, d.v.s. vilka gemensamma egenskaper tycker du beskriver personer som bor i Mora?

Trevliga/Oppna/Positiva
Idrottsintresserade
Lugna/Tysta/Blyga/Avvaktande
Hemké&ra/Patriotiska/Stolta
Kulturintresserade
Aktiva/Drivande/Envisa
Inskrankta/Egensinniga
Friluftsintresserade
Jordnara

Sjalvgoda

Annat

Inga speciella karaktarsdrag

g" Carat

Vet gj

C

—
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%

Det som i sarklass storst
utstrackning utmarker en
”Morabo” enligt dem sjalva
ar att han/hon ar trevlig och
positiv.

D.v.s. det ligger mycket i linje
med hur man ocksa ser pa
Mora som stad som visades
tidigare.

Relativt manga namner dock
motsatsen att Morabon ar
lite reserverad.

Idrottsintresset ar centralt.

Det finns en stolthet och
hemkarhet till bygden.

En Morabo ar ocksa
aktiv/drivande och ofta
envis.



Profilen pa den typiske "Morabon”

Hur skulle du beskriva en typisk ”Morabo”, d.v.s. vilka gemensamma egenskaper tycker du beskriver personer som bor i Mora?

ALLMANHETEN

- Aktiva inom idrott. Viljestarka. Ganska sjalvsakra. Stolta 6ver sin hembyqgd.

- Aktiva, glada och hjadlpsamma.

- Inte sa pratglada med andra, men nar man &r bekanta sa har man fatt en god van for livet.
- Trivs med naturen, ingen stadsbo. Lugn och sansad. Vanliga till sinnet.

- Oppna, nyfikna och valkomnande samt ar intresserade av sport.

- Traditionsbunden. Sportintresserad. Naturintresserad.

- Sociala, det blir sa nar alla kanner alla. Véaldigt 6ppet att komma in utifran.

- Gar pa hockey eller aker langdskidor. Gediget och bra folk.

- Envisa, men trevliga naturnara manniskor.

- Alla hejar pa Mora IK.

- Sportintresserade, naturintresserade och mer eller mindre musikintresserade.
- Intresserade av sport och fritid.

- Oppen, lugn (lite bonde).

- Oppna, nyfikna och valkomnande. Samt ar intresserade av sport.

- Oppna for forslag men ganska konservativa.

- Trevliga, omtanksamma, sportiga.




Profilen pa den typiske "Morabon”

Hur skulle du beskriva en typisk ”Morabo”, d.v.s. vilka gemensamma egenskaper tycker du beskriver personer som bor i Mora?

NARINGLIVET

- Sunt fornuft, trevliga.

- Framlingsfientliga mot nya méanniskor.

- Lite misstanksamma och naturfolk.

- Positiv och sjalvbelaten.

- Positiva och framattankande.

- Oppen mot nytt folk.

- Sportiga och 6ppna for turism.

- Arliga och lojala.

- Gillar det lokala och ar valdigt sportintresserade.

- Forsiktig och tililmotesgaende.

- Stolt 6ver Mora.

- Glad, positiv och har mycket asikter.

- Forsiktiga, lite tillbakadragna.

- Lojala, hederliga, att lita pd, traditionsbundna, sjalvgaende och envisna.
- En person som &r stolt 6ver sin harkomst och ar sjalvnojd.

- Jobbar inom industri och aker skidor, vill komma néara naturen.
- Arbetsvillig, tjurig och malinriktad.




Profilen pa den typiske "Morabon”

Hur skulle du beskriva en typisk ”Morabo”, d.v.s. vilka gemensamma egenskaper tycker du beskriver personer som bor i Mora?

BESLUTSFATTARE

- Framtidstro och envishet.

- Kan vara svart att komma in om man kommer utifran. Drivande och vanligt folk.

- Langtan till naturen.

- Hjalpsam, idrottsintresserad, stolt.

- Stolthet, mindervardighetskomplex, attityden att allt gar att Idsa, man ser inte problemen.
- Envis och sportintresserad.

- Att vara idrotts- och kulturintresserad, att vara en entreprendr och tar ansvar for sig sjalv
och sin omgivning.

- Traditionsbundna och féretagsamma.

- Lojala och jobbvilliga.

- Sportintresserade, tar for sig.

- Personliga, trevliga, envisa, traditionsbundna.

- Egensinniga, envisa och kloka.

- Stolta 6ver sin ort, traditionella, envisa.

- Traditionsbundna och serviceinriktade.

- Tjuriga men samtidigt valdigt lojala mot hembygden, valdigt féretagsamma.




SAMMANFATTNING




SAMMANFATTNING

Den ”interna” installningen till Mora bland de boende och verksamma i kommunen ar
tydligt positiv. Det galler bade bland allméanheten, naringslivet och beslutsfattare inom
kommunen. Endast nagon enstaka person har en negativ uppfattning. | en direkt jamforelse
med andra kommuner i stort, sa tycker dock bade majoriteten av allméanheten och
representanter for naringslivet att Mora varken ar samre eller battre an andra.

Det aterspeglas ocksa i den ”externa” bilden dar 36% ar positivt installda till Mora i stort,
men en stor andel 43% &r neutralt installda och 20% inte har ndgon uppfattning alls.

Den spontana beskrivningen av Mora praglas i valdigt stor utstrackning av Vasaloppet. Det
blir lite for dominerande pa bekostnad av andra delar. Synen ar dessutom valdigt
lika bade internt och externt. Viktigt att associationernatill Mora blir fler.

De styrkor som spontant namns i forhallande till andra kommuner i stort &r
naturen/friluftslivet , idrotten, storleken pa staden och utbudet. Avseende styrkorna i
forhallande till andra kommuner specifikt i Dalarna, sa ar det nastan halften som sager att
de inte vet eller att det inte finns nagra speciella styrkor. Turismen, idrotten och Vasaloppet
ar dock det som star ut.




SAMMANFATTNING

Det finns saledes en positiv installning till Mora, men det behévs en tydligare direkt
positionering gentemot andra kommuner.

Pa de direkta attitydfragorna blir det tydligt att det som star ut i uppfattningen om Mora ar
att det ar en trevlig stad och en idrottsstad. Viktigt &r ocksa att Mora ses som en
framtidsstad. Det behovs dock annu tydligare faktorer for positioneringen gentemot andra
kommuner.

Faktorer avseende att vara en bra stad att bo i, som t.ex. skola/utbildning, vard/omsorg, ett
expansivt naringsliv far relativt bra betyg, men de sticker inte ut i den ”interna” bilden.
Aven den externa bilden handlar ocksa tydligt mer om mdjligheten att vara turist i Mora &an

att leva dar. En viktig del att uppmarksamma ar att 52% “externt” sager ’vet ej” pa fragan
om mojligheten till jobb i Mora. Jobben &ar ju en grundférutsattning for att det ska vara
aktuellt att flytta till Mora.

Betraffande naringslivet sa ar det viktigt att en tydlig majoritet tycker att det finns ganska —
eller mycket bra forutsattningar for att bedriva verksamhet i Mora. Det som uppskattas
sarskilt ar foretagsklimatet i stort med ett bra samarbete mellan bade féretagarna
sinsemellan och med kommunen. De uppskattar dven att det finns bra med arbetskraft,
samt det stora flédet av turister.




SAMMANFATTNING

Synen pa majligheter till fritidsaktiviteter ar positiv, sarskilt avseende vinteraktiviteter.

Det som sarskilt lyfts fram ar skidakningen, tilsammans med skridskor och ishockey.

De sommaraktiviteter som ar mest populara ar att vandra, fiska och bada. D.v.s. de
fritidsaktiviteter som namns praglas av naturen/friluftslivet och idrotten. Valdigt fa lyfter
fram t.ex. kultur- eller néjesutbudet. Viktigt att dessa delar far utrymme i marknadsféringen
i storre utstrackning, sa att Mora blir en helhetsupplevelsei storre utstrackning. Det ar
speciellt viktigt i kommunikationen med turisterna. De sdker ofta en "destinationsupplagg”
paketerat for en vistelse pa flera dagar.

Marknadsforingen till turisterna upplevs som ganska bra i dagslaget. Avseende
marknadsforingen i syfte att locka till inflyttning, sa upplevs den i stor utstrackning som

varken positiv eller negativ. Det som upplevs som bra ar att marknadsféringen nar ut brett
och nationellt. Att den lyfter fram events och varuméarken bra. Att den &r bra pa att
kommunicera naturupplevelsen. Den upplevs ocksd som modern med ett bra bildsprak.
Sarskilt uppskattad ar hemsidan.

De forbattringar som efterlyses ar avseende marknadsforingen till turister ar ett fokus pa
helhetsupplevelsen av Mora i kombination med specifika events. Till potentiella inflyttare
efterlyses annu mer fokus pa livskvaliteten och jobbmojligheterna.




SAMMANFATTNING

Sammanfattningsvis sa ar grundproblemet profileringen av Mora gentemot andra stader.
Vi har en god kdnnedom om Mora, men alldeles for fa associerar Mora med andra saker an
Vasaloppet.

Viktigt att renodla vad Mora ska sta for. Naturen ar den enskilda faktorn som star ut och bor
prioriteras i kommunikationen. Viktigt att ocksa gora kommunikationen av
naturupplevelsen sa konkret som maijligt. Detta gors med fordel genom rekommendationer
av personer som har vandrat, cyklat, akt skidor etc. Viktigt &ven med mycket bilder som
visar pa mojligheterna.




VIKTIGT FOR POSITIONERINGEN

NATURUPPLEVELSEN

IDROTTEN

KULTUREN?

UTBUDET AV BUTIKER
FRAMATANDAN

- Mycket fritidsaktiviteter

- Naringslivet / Entreprendrsandan
ARBETSTILLFALLEN
VARD/OMSORG/SKOLA

STORLEKEN PA STADEN

UNGDOMSAKTIVITETER




MARKNADSFORINGEN TILL TURISTER

Vill du ocksa uppleva en weekend i Mora?

N e ——— ——
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Familjepaket Friluftslivspaket Kulturpaket

Marknadsforingen till potentiella turister gors med fordel som en helhetspaketering dar olika naturrelaterade

aktiviteter sa som vandring och cykling prioriteras.
Det ar dock viktigt att dessa aktiviteter binds ihop med en helhetsupplevelse av Mora, sa att man kan se vad

som finns att gora i stort om man spenderar en weekend eller vecka i kommunen.




MARKNADSFORINGEN TILL POTENTIELLA INFLYTTARE

Vill du ocksa bli en Morabo?

rsd/SkoIa/Omsorg

Arbetstillf&llen

Kommunikationen till potentiella inflyttare baseras med férdel pa ovanstaende huvudpunkter for att locka till
mojligheterna med att vara en “"Morabo”.

e; Calfat 1.  Man star stadigt pa grunden av arbetstillfallen och vard/skola/omsorg.

2.  Magkanslan ar kdnslan gemenskapen i Mora och att det ar en trevlig stad.
3.  Hjartat klappar for naturen / idrotten.
4. Huvudet praglas av driv och framatanda, bade avseende naringslivet och fritiden.
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